Обзор издания «Афиша»

Типоформирующие признаки

· Концепция издания – все самые интересные развлечения вселенной на ближайшие две недели

· Тип издания – информационное 

· Цель издания – удовлетворение потребности читателя в информации о ближайших событиях, новинках среди кино, музыки, книг, вещей и т.д.

· Читательская аудитория – молодежь от 18 до 23, работающая молодежь от 23 до 30, взрослая работающая аудитория от 30 до 50 лет.

Формальные признаки

· Издатель – учредитель и издатель ЗАО «Афиша Индастриз»

· Периодичность – 1 раз в две недели

· Тираж – 135 тыс.700 экземпляров

· Объем – 96 страниц (+ обложка)

· Объем рекламы – составляет приблизительно 20 %

Вторичные признаки

· Рубрики. В журнале в большей сепени распространено деление не на рубрики, а на разделы с уже последующим делением на рубрики. Кратко о каждом из них.

Раздел «Все, что движется»:

1) рубрика «две недели за две минуты» - краткий редакторский обзор самых интересных событий, притом не только из номера, а в принципе из всего происходящего в мире;

2) рубрика «люди» - рубрика фотографий, в которой собираются фотографии людей на определенную тему, например в номере от 2 марта 2007 года собраны фотграфии людей, участников проекта HAIRWASH, а в номере от 19 марта 2007 года – фото людей в меховых шапках;

3) интервью (в номере их может быть представлено до 4-х) – первое интервью номера обычно посвящено человеку, олицетворяющему основную тему выпуска, например номер от 19 марта с тематикой «Желтый» представляла Пэрис Хилтон – одна из любимиц светской «желтой» хроники. Последующие же обычно относятся к каким-то тематикам внутри номера (новинки кино, музыки, мира искусства…);

4) рубрика «ревизия» - также фотографическая, однако здесь собираются в одной тематике вещи (от одежды и аксессуаров до предметов интерьера);

5) авторские рубрики – на данное время таких рубрики две, это рубрика Юрия Сапрыкина (чаще всего затрагивает вопросы современного исскуства) и Даниила Дугаева «о мире будущего»

6) рубрика «15 лучших…» - хит-парад-обзор;

7) рубрика «лицо» - самый актуальный персонаж мира;

Раздел, посвященный теме номера (название обычно совпадает с названием номера):

1) рубрика «словарь» - термины на ведущую тему с визальным ее представлением;

2) рубрика «страна» - портрет страны, соответствующей теме номера (например в номере с темой «современное искусство» поместили материал о Китае, который по оценкам ведущих дизайнеров сейчас занимает ведущие позиции в этом самом искусстве);

3) фото-арт – фотосессия на тему номера;

Далее представленные рубрики  можно отнести к авторским обзорам, т.е. у них есть постоянные авторы.

1. Рубрика «Вещи с Людмилой Егоршиной» - обзор последних новинок в области вещей, украшающих нашу жизнь (одежда, украшения, дизайнерские изделия и т.д.), здесь же и ссылки на интернет-сайты, где все это можно найти.

2. Рубрика «Кино с Романов Волобуевым и Станиславом Зельвенским» - обзор последних новинок кино.

3. Рубрика «Игры с Андреем Подшибякиным» - обзор новинок в компьютерной индустрии.

4. Рубрика «Музыка с Александром Горбачевым» - обзор музыкальных новинок.

5. Рубрика «Книги со Львом Данилкиным» - обзор новинок книжных новинок.

6. Рубрика «Ответы» - разговор на тему, проходящую через весь номер в форме «вопрос-ответ» с гостем номера.

· Ноу-хау – хочется отметить способность редакции (по составу своему довольно молодой) развивать темы проектирования, как-такового, в молодежной среде. То есть редакция довольно часто работает с молодыми журналистами, дизайнерами, фотографами, публикует материалы о их проектах и идеях. В наше время это довольно редко встречается в изданиях такого типа и масштаба («Афиша» издается в двух городах РФ, при этом имеет распространение почти на всей территории РФ).

· Как уже было сказано, основными жанрами в издании являются интервью и обзор, хотя также присутствует жанр аналитической статьи.

· Ведущие журналисты-публицисты (Московское издание) – Юрий Сапрыкин, Екатерина Бирюкова, Роман Волобуев, Лев Данилкин, Людмила Егоршина, Даниил Дугаев, Александр Горбачев.

· Дизайн.

     В основе дизайна – понятие «стильной минималистичности» – приятно  

     глазу, не отвлекает внимания от текста (даже довольно большие      

     материалы читаются с легкостью), при этом нет перегруженности   

     иллюстрациями (соотношения «текст-картинка» соблюдены 

     практически идеально). Подача фотоматериалов (в фотографических 

     рубриках) в том же минималистичном стиле. Все просто, понятно и 

     стильно. 

